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Text: Roswitha Knye

jch_eckt wie selbstgemacht

Ausgiebiges Kochen und Backen ist oft zeitintensiv. Mit frischen Produkten
aus dem Kihlregal bieten sich Alternativen zum Selberkochen, welche die
gestiegenen Anspriiche an Gesundheit und Regionalitét inzwischen erfiillen.

raktisch, einfach und schnell - im
Idealfall auch noch gesund und natir-

lich lecker: So sollen Convenience-
Produkte sein, die Kunden aufwendi-

ges Zubereiten in den eigenen vier Winden
erleichtern. Pasta, fertige Teige, die zu Hause
backfertig ohne Ruhezeit verwendet werden
konnen, Maultaschen, Spitzle und Co. sind
sehr beliebt. Die Kihlprodukte bestehen
aus frischen Zutaten und kinmnen sofort
oder nach kurzer Erwirmung verzehrt
werden. Sie sind abwechslungsreich

als Beilage oder Hauptmahizeit zu
geniefen, sparen Zeit und sind kin-
derleicht zuzubereiten, Der Markt

fiir die sogenannten Chilled-Food-

- 5 Produkte (.chilled” steht im Eng-
b lischen fur gekihlt™) wichst,

und die Aussichten sind Gberaus positiv. Fir
das Jahr 2027 wird ein Marktvolumen von
11,91 Milliarden Euro prognostiziert, das ent-
spricht einem durchschnittlichen jihrlichen
Umsatzwachstum von rund 3,1 Prozent (CAGR
2023= 2027, Quelle: Statista).

At-Home-Konsum boomt

Die Griinde fiir die zuletzt insgesamt positive
Entwicklung liegen auf der Hand. Der hei-
mische Konsum ist auch nach der Pandemie
aufgrund anhaltender Krisen weiterhin be-
fliigelt, die Verbraucher sparen heim Aufer-
Haus-Verzehr. Christian Werner, Geschifts-
leitung Vertrieb von Tante Fanny, beschreibt
den Verlauf iber die vergangenen Jahre wie
folgt: .Das Niveau des Wachstums konnte in
2022 nicht an die Pandemiejahre 2020 und
2021 anschlieBen, dennoch befindet sich der
gesamte Markt im Wachstum und dber dem
Miveau von 2019, Der gesamte Frischteigmarkt
in Deutschland ist laut Nielsen im Absatz
im Vergleich zum Jahr 2019 um zwolf Pro-
zent gewachsen. Der Pro-Kopf-Verbrauch hat
sich in Deutschland von 2019 auf 2022 um
14,7 Prozent gesteigert.”

Oliver Frielingsdorf, Leitung Marketing
bei Steinhaus, kann diese bemerkenswerten
Zahlen durchaus bestatigen und sieht nach den
deutlichen Anstiegen withrend der Pandemie
gegeniiber den Vorjahren kein Abflachen,
sondern eine anhaltend hohe Nachfrage: \Dag
Homeoffice und die fehlenden Alternativen
im Aufer-Haus-Segment haben den Absatz
stark angetriehen. Auch im letzten Jahr hielt
die Nachfrage nach Convenience-Produkten
unverdndertan. Aufgrund deraktuellen Preis-
entwicklung und der Rohstoffsituationen

wurden zum Teil Sortimente gestrafft und
mehr Promotion umgesetat®,

Vegane Alternativen trenden
Alternativen zu traditionellen Produkten,
wie etwa vegane Varianten, sind gefragt. Der
Trend nach fleisch- und tierfreien Erzeugnis-
sen steigt vor allem in der jungen Zielgruppe
immer welter an, sel es aus ethischen, ge-
sundheitlichen oder ékologischen Griinden.
Starkste Entscheidungstreiber fir den Er-
werb vegetarischer und veganer Produkte ist
neben dem Interesse an Neuem inzwischen
auch das Tierwohl (Quelle: Forsa-Umfrage
zum BMEL-Ernihrungsrepaort 2020720212022,
-Deutschland, wie es isst”).

Besonders hervor tun sich vegane Produkte,
stabil bleiben Bio- und vegetarische Alter-
nativen. Im Verhilinis zum gesamten Le-
bensmittelmarkt, der einen Rickgang von
3,6 Prozent verzeichnet, entwickelt sich auch
in Krisenzeiten das Veggie-Segment weiter,
vor allem im Absatz wird mit einem Plus von
2,6 Prozent gepunktet. Der Anteil vegetarischer

Besonders der Faktor
Zeit ist fiir die Kon-
sumenten relevant.
Schnell muss es ge-
hen, gut schmecken,
und der Aufwand soll
weiterhin so gering
wie maglich gehalten
werden,

Viola Henglein

& Frische Chilled-Food-Pradukte haben ein bedeutendes Yolumen errelcht und sind in
jedem Supermarkt fest etabliert. Wichtig ist die optimale Platzierung im Markt,

Produkte wichst im gesamten Foodbereich
auf 4,1 Prozent des Umsatzes. Der Absatarick-
gang bei Bio-Lebensmitteln ist mit 0.9 Pro-
zent deutlich milder als der Riickgang im ge-
samten Lebensmittelsegment (Quelle: Nielsen
1Q Market Track).

Entscheidend fiir die Konsumenten ist
allerdingz neben dem Preis vor allem der Ge-
schmack. Oliver Frielingsdorf von Steinhaus
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ergiinzt: Selbstverstindlich werden nach wie
vor die Klassiker im Sortiment stark nach-
gefragt. Der Verbraucher entscheidet immer
nach an erster Stelle nach den Geschmacks-
richtungen bei den Fullungen, welches Pro-
dukt er wihlt."

wFrei-von“-Produkte
Lebensmittel, die frei von kiinstlichen
Zusatzstoffen und Honservierungsmit-
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Was izt den Kunden beim Kauf von
Chilled Food wichtig?

emen wie Gesundheit

Tierwohl, Um-

weltschutz und Nachhaltigkeit sind bei
den heutigen Endverbrauchern in deren
Nerten verankert. Sie wirken sich da-
her auch auf die Kaufentscheidung im
Bereich Chilled Food aus. Zudem wird
der Wunsch nach abwechslungsreichen

Sorten immer starker.

Was sind die Trends?

Der allgemeine Trend zu vegetarischen
und veganen Ernihrungsweisen beein-
flusst auch den Chilled-Food-Bereich

Wie agiert man in den aktuell
schwierigen Zeiten?

Vegane Produktinnovationen, ein Ver-
packungsrelaunch und eine Marketing-
kampagne - das sind Erfolgsgaranten
fur absatzs

ke Segmente!
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_Mllllurden Euro betragt der Umsatz

im Segment Convenience Foed im Jahr 2023

in Deutschland.

teln sind, einen geringen Salz- und Zu-
ckergehalt haben und aus hochwertigen,
frischen Zutaten hergestellt werden, spielen
auf dem Markt eine Rolle. Gesundheit als
Gesamtthema ist weiter sehr relevant, und
die Konsumenten achten auf Auslobungen
zu Vegan und Veggie", so Katharina Grebner,
Marketing Project Managerin Retail Interna-
tional bei Hilcona, und verweist darauf, dass
Salz- und Zuckerreduktion, Transparenz zu
den Zusatzstoffen, ohne Konservierungsstoffe,
., ohne Palmal,
ohne kiinstliche Aromen bei der Kaufent-

ohne Geschmacksvers

scheidung mit entscheidend sind.
D
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Henglein, und erganzt:  Bewusste Erndhrung

h weiterhin bei gekihlten Produkten
wichtig, weshalb wir letztes Jahr eine Vegan-
Range sowie eine Dinkel-Range auf den Markt
gebracht haben. Besonders der Faktor Zeit ist
fiir die Konsumenten relevant. Schnell muss
es gehen, gut schmecken, und der Aufwand
soll weiterhin so gering wie moglich gehalten
werden. Unser Fokus liegt daher stets aufder
schnellen, aber frischen Kiche, Der Kreativitat
sind dabei keine Grenzen pesetzt.”
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Saisonale Besonderheiten
Fiir Abwechslung im Sortiment sorgen nicht

nurvegane Varianten, sondern auch interna-

evan vielen Konsu-

Uber die

tionale Besanderheiten,
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italienische Pasta hinaus werden asiatische
Teigwaren angeboten und etwa, besonders
ischen Flammkuchen

im Herbst, die els
en eine

oder Quiches. Die Verbraucher hak
Affinitit fiir internationale Spe
und Neues, Walter Baver, Vertriebhsleiter von
Settele, me isonale hlights werden
FETTIE VOIT zelhandel und Verbrauchern
angenommen, da sie dazu beitragen, neue
Geschmackserlebnisse zu schaffen.” Auch
Sommer- und Wintereditionen, wie etwa
bei Giovanni Rana

titen

pirieren den Markt

regelmalig durch italienische Klassiker oder
regionale Besonderheiten,

Am PoS werden die veganen Varianten
vorrangig im Kithlregal in den Markenblock
e Plat-

integriert. Katharina Grebnerdaz:
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Diée feine Dinkel Pasta bieter einen Die Trische Pasta ist in dred neuen
kndftigeren, |eicht nussigen Geschmack. warianten erhaltlich - mit Burrata,
Dinkel punktet mi Bdfleimilch-Ricotto ooer Steinplizen. Der paimdlfrel und komma gonz ohne Farb-,
Gehalt on Mi Standhodenbeurel ous FSC-Popler ynd Arpma- oder Konservierungsstolfe gus.
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zierung im Vegan- und Vegetarisch-Kithlregal
ist definitiv mit anzustreben, Dartiber hinaus
sind Doppelplatzierungen Umsatztreiber.
Zweitplatzierunpgen, Wobbler, On-Pack-5ti-
cker, Regalschienen und Plakate bieten sich
ebenfallz an, um Kaufimpulse zu generieren.”
Damit sich der Verbraucher einen Uberblick
ber das Sortiment und neue Artikel schaffen
kann, sollten, so Boris Baver, Leiter Marketing
und Vertrieb bei Burger, die Sonderthemen der
Erndhrung und Trends mit etablierten kiihl-
pflichtigen Produkten zusammen platziert

werden. , Zusatzlich ist Blockplatzierung mit
den klassischen Varianten empfehlenswert,

um den Verbrauchern Orientierung am Regal
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<l Eine ausgewogene, gesunde Ernahrung ist
auch mit Chilled Foed aufgrund des breit
aufgestellten Warensortiments an schnell
zubereiteten Produkten moglich,

mit dem Aufgreifen relevanter Trends auch
Impulskiufe.”

Qualitdtskontrolle ist zentral

Im LEH ist neben der Platzierung ein weiterer
Aspektw Carmen Korner, Marktleiterin
bei Edeka Weckert in Stuttgart: (Fiir uns im
Handel ist esvon entscheidender Bedeutung,
die Qualitat der Produkte zu erhalten und auf
Hygiene zu achten. Die Kithlkette darf nicht
unterbrochen werden. Hygiene ist nicht nur
bei der Herstellung der Produk

sondern auch im Handel ist es entscheidend,

die Haltbarkeit im Auge zu behalten, da meist
rd und

auf Konservierungsstoffe verzichtet

faltbar!
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